Producentforeningen Spil

Lancering,
distribution og
markedsfaring

bade lokalt og pa
det globale marked

Nar uafhaengige udviklere bringer spil til
markedet i dag, sker det hovedsageligt med
egen nansiering, enten som egen udgivelse

eller i samarbejde med en publisher.

Med den nuveerende stgtteordning er der en
risiko for, at en starre del af stattede projekter

ikke kommer til markedet.

Der er behov for at samle kompetencerne for
markedsfgring af spiltitler, og stetteordningen
bar kunne sikre en kompetenceopbygning
enten direkte hos ansggerne eller

indirekte gennem markedsfarere indenfor
markedsfaring og "go to market” arbejde.

Dette vil danne et bedre grundlag for at

spillene stattes af med- nansiering fra
publishers og andre, hvilket igen gader
markedet for ere private aktgrer.

Det er vigtigt, at spilstatteordningen ogsa har
fokus pa og midler til at bringe talenternes
arbejde frem til borgere og brugere

over hele verden. Hvis det gares rigtigt,

kan der sikres bedre muligheder for, at
kulturelle produktioner kan leve videre med

erhvervsinvesteringer.

Spil har et globalt marked, og platformen er

fx Steam, Google Play eller App Store. Det

er platforme, hvor der i forvejen er treengsel,
og vi opfordrer til, at der etableres et saerskilt
eksportfokus, som kan statte distribution og
markedsfaring af danske spil pa et globalt
marked. Det bgr ske i et samarbejde pa tveers

af Kultur- og Erhvervsministeriet.
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